p— E‘ﬂ[ IJAFAME

Volume 5, Issue 4 (2024), pp. 500-515. Intemnational Joumal of Accomting. Finanee
© Authors: CC BY-NC-ND m Auditing, Management & Economics

Effet des facteurs de variations du prix sur la rentabilité
économique et financiere de la commercialisation des noix de
Cajou au Nord-Bénin

Effect of price variation factors on the economic and financial
profitability of cashew nut marketing in North Benin

Chabi SAKA SEKO, (Doctorant en Economie des Ressources Naturelles),
Laboratoire d’Analyse et de Recherche sur les Dynamiques Economiques et Sociales
(LARDES),

Ecole Doctorale des Sciences Agronomiques et de I'Eau (EDSAE),

Université de Parakou (UP), Bénin

Jacob Afouda YABI, (Professeur titulaire),
Laboratoire d’Analyse et de Recherche sur les Dynamiques Economiques et Sociales
(LARDES),
Ecole Doctorale des Sciences Agronomiques et de I'Eau (EDSAE),
Université de Parakou (UP), Bénin

Ecole Doctorale des Sciences Agronomiques et de I’Eau (EDSAE) /
Adresse de correspondance : Université de Parakou au Bénin (UP)
Tel : (229) 62 96 66 65

Les auteurs n'ont pas connaissance de quelconque financement qui

Déclaration de divulgation : pourrait affecter 'objectivité de cette étude et ils sont responsables de
tout plagiat dans cet article.
Conflit d’intéréts : Les auteurs ne signalent aucun conflit d'intéréts.

SAKA SEKO, C., & YABI, J. A. (2024). Effet des facteurs de variations
du prix sur la rentabilit¢ économique et financiére de la
Citer cet article commercialisation des noix de Cajou au Nord-Bénin. International
Journal of Accounting, Finance, Auditing, Management and
Economics, 5(4), 500-515. https://doi.org/10.5281/zenodo.11043084

Cet article est publié en open Access sous licence

Licence CC BY-NC-ND

Received: March 01, 2024 Accepted: April 20, 2024

International Journal of Accounting, Finance, Auditing, Management and Economics - IJAFAME
ISSN: 2658-8455
Volume 5, Issue 4 (2024)

500
www.ijafame.org



http://www.ijafame.org/
https://doi.org/10.5281/zenodo.11043084

Chabi SAKA SEKO & Jacob Afouda YABI. Effet des facteurs de variations du prix sur la rentabilite économique
et financieére de la commercialisation des noix de Cajou au Nord-Bénin

Effet des facteurs de variations du prix sur la rentabilité économique et
financiére de la commercialisation des noix de Cajou au Nord-Bénin

Résumé

La variabilité des prix dans la commercialisation des noix de cajou est un facteur déterminant les performances
économiques du circuit de commercialisation. L’objectif de cette étude était d’appréhender 1’effet qu’induisent les
facteurs de variations des prix sur la rentabilité économique et financiére des commercants dans la chaine. Des
données ont été collectées aupres de 200 commergants échantillonnés aléatoirement suivant les listes recues aupres
des organisations d’appartenance. La plateforme Kobotoolbox a été utilisée pour la collecte. La méthode de compte
d’exploitation partiel a été utilisée pour calculer les indicateurs de performance. Les moyennes ont été comparées
avec un test ANOVA puis le modéle de régression Seemingly Unrelated Regression Equation a permis d’analyser
les effets des différents facteurs de variation du prix sur la Marge Nette et le Taux de Rentabilité Interne. Les
collecteurs étaient plus rentables suivi des grossistes. Les détaillants ont des coits plus bas, mais des marges brutes
plus faibles. La demande de noix, nombre d’offreurs, qualité et lieu de vente sont les principaux facteurs qui
influencent la variation des prix et donc la rentabilité économique. L’étude implique la mise en ceuvre de politiques
visant a contrdler ces facteurs dans 1’optique de rendre le secteur plus attractif.

Mots clés : Effet, Variation des prix, Rentabilité, Commercialisation, anacarde, Nord-Bénin.
Classification JEL: Marchés agricoles et commercialisation - Coopératives - Agro-industrie
Type de document : Recherche empirique

Abstract

Price variability in cashew nut marketing is a factor determining the economic performance of the marketing link.
The aim of this study was to assess the effect of price variation factors on the economic and financial profitability
of traders in the chain. Data were collected from 200 merchants randomly sampled from lists received from their
member organizations. The Kobotoolbox platform was used for data collection. The partial operating account
method was used to calculate performance indicators. Means were compared using an ANOVA test, then the
Seemingly Unrelated Regression Equation model was used to analyze the effects of different price variation factors
on Net Margin and Internal Rate of Return. Collectors were more profitable, followed by wholesalers. Retailers
had lower costs but lower gross margins. Factors such as demand for nuts, number of suppliers, quality and place
of sale influenced price variation and hence economic profitability. The study implies the implementation of
policies aimed at controlling these factors with a view to making the sector more attractive.

Key words: Effect, Price variation, Profitability, Marketing, cashew nuts, North-Benin
JEL Classification: Agricultural Markets and Marketing * Cooperatives ¢ Agribusiness
Paper type : Empirical research

501
www.ijafame.org



http://www.ijafame.org/

p— E‘ﬂ[ IJAFAME

Volume 5, Issue 4 (2024), pp. 500-515. Intemnational Joumal of Accomting. Finanee
© Authors: CC BY-NC-ND m Auditing, Management & Economics

1. Introduction

Le Bénin occupe le rang du troisieme plus grand producteur de noix de cajou en Afrique, avec
prés de 200 000 petits producteurs de noix de cajou, et 15 % des recettes d'exportation
nationales du pays proviennent de cette filiecre (Yin et al., 2023). Le maillon de
commercialisation des noix de cajou est aussi d’une importance capitale dans 1'économie,
contribuant a I'amélioration des conditions de vie des populations rurales (Akanro et al., 2022).
De plus, il implique divers acteurs en amont et en aval, notamment des collecteurs, des
détaillants, des grossistes, générant chacun des marges nettes différentes (Sali et al., 2020). Cela
permet de générer des opportunités d'emploi pour les jeunes (Ahouansou Montcho et al., 2022)
et contribuer a la sécurité alimentaire des populations en termes de disponibilité des moyens
pour se procurer des besoins de subsistance. Pour accroitre les performances économiques liées
a I’anacarde, des efforts sont faits au niveau de chaque maillon depuis la production afin de
garantir la disponibilité¢ des produits pour alimenter le circuit de commercialisation.

Ces efforts incluent 'utilisation d'images de télédétection a haute résolution pour cartographier
la distribution des plantations de cajou et caractériser leur expansion (Yin et al., 2023). Il y a
donc eu la premicre carte nationale de la noix de cajou au Bénin qui a permis d'identifier les
zones d'intensification potentielle pour les plantations de cajou (Akanro et al., 2022). En outre,
des mécanismes de mise en place des programmes de formation en matiere de gestion pour les
exploitants et I’extension des services de vulgarisation agricole afin d'améliorer l'efficacité des
exploitations de noix de cajou ont vu le jour (Babatunde et al., 2023). De plus, les projets tel
que PACOFIDE interviennent en appuyant les producteurs a 1’achat et installation de plans
greffés plus productifs (MAEP, 2019). Tous ces efforts visent a accroitre la productivité, a
améliorer la qualit¢ des noix de cajou et a relever les défis auxquels sont confrontés les
producteurs de noix de cajou au Bénin (Zoundji et al., 2023). En dépit du cadre institutionnel
et des efforts fournis par les acteurs impliqués, ’attention est beaucoup plus mise sur la
production et le maillon commercialisation des noix de cajou qui font front a diverses
contraintes aussi bien intrinseques qu’extrinseques.

Par ailleurs, le marché des noix de cajou est caractérisé par un nombre important de vendeurs,
caractéristique d’une concurrence parfaite, mais un niveau de concurrence plus faible sur le
marché du fait que quelques commergants contrdlent une plus grande part des revenus/recettes
(Rismayanti et al., 2022; Salau et al., 2018). D’autres facteurs tels que l'instabilité des prix, le
manque d'installations de stockage, un approvisionnement inadéquat/instable, des charges de
transport ¢€levées, un soutien institutionnel insuffisant et l'indisponibilit¢é du financement
influencent la commercialisation des noix de cajou (Adjobo & Yabi, 2020; Mariam, 2018)
constituent une gangreéne. Notons aussi des contraintes telles que la non-réglementation du
marché, le manque d'installations de stockage et les charges de transport ¢élevées affectent la
commercialisation des noix de cajou (Degla, 2012). A ceux-1a s’ajoutent des facteurs de qualité
des produits, de variabilité des prix (Adegbola & Zinsou, 2010).

Plusieurs études mettent en évidence la variabilité des prix comme un probléme majeur de
commercialisation (Aihounton et al., 2016; Salau et al., 2018). La fluctuation des prix est
attribuée a des facteurs tels que la saisonnalité de la production de noix de cajou et les jeux de
pouvoir des acteurs aussi bien politiques qu’opérationnels (Zoundji et al., 2023). L’étude de
Oladejo (2015) a révélé que la fluctuation des prix du marché constituait un défi majeur pour
les commercants de noix de cajou. En outre, la non-maitrise du prix déprécie les informations
sur les prix futurs, ce qui crée une réticence de certains acteurs a y investir (Salau et al., 2018).
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C’est ce qu’ont obtenu Mitchell et Olsen (2003) montrant que la variabilité des prix de la noix
de cajou affecte la rentabilit¢ et I'efficacité de la commercialisation des noix de cajou.
Egalement les travaux de Adegbola et Zinsou (2010) ont montré que 1’augmentation du taux de
change induit une augmentation du volume des exportations, mais sans contrepartie financiere.
Par conséquent, une baisse du prix payé aux producteurs affermit le niveau des exportations
dans la méme proportion a court et a longs terme. Ces études ressortent la variabilité des prix
et son importance comme ¢étant un facteur déterminant, mais ne spécifient pas le niveau
d’influence ni les aspects spécifiques du maillon ni des différents acteurs que touche ce facteur.
Ainsi, mesurer les effets qu’a la variabilité des prix sur la rentabilité économique et financiére
des acteurs inciterait a une politique plus pointue du point de vue réglementation du marché de
noix de cajou dans un contexte ou le Bénin engage derniérement des réformes visant
I’interdiction des exportations. Le présent article évalue la rentabilité économique et financicre
de la commercialisation des noix de cajou puis analyse les effets des facteurs de variations des
prix sur cette dernieére. Quel est I’effet des facteurs de variabilité du prix sur la rentabilité
économique et financiére de la commercialisation des noix de Cajou au Nord-Bénin ? Pour
répondre convenablement a cette question, il convient de savoir :

- Quels sont les acteurs qui interviennent dans la commercialisation des noix de cajou ?

- Quelle est la rentabilité économique et financiere de la commercialisation des noix de cajou ?

- Quels sont les principaux facteurs qui influencent les indicateurs de rentabilité ?

2. Cadre théorique

Cette ¢étude emprunte deux théories afin de mieux cerner le contexte de commercialisation
actuel des noix d’anacarde et les facteurs de variation des prix des noix. Il s’agit de la théorie
de la structure des marchés et celle de I’interventionnisme économique.

2.1. Théorie de la structure des marchés

Développée par des économistes nord-américains, la théorie est issue des réflexions muries a
la fin des années 1970 et au début des années 1980, en méme temps que des évolutions
réglementaires importantes intervenaient aux Etats-Unis dans le secteur des transports aériens
(Baumol et al., 1988). Ces auteurs fournissent une définition précise des notions de monopole
ou d'oligopole naturels, de marché naturellement concurrentiel, de marché parfaitement
contestable et élargissent le paradigme de la concurrence parfaite. Elle stipule que les prix des
produits sont déterminés par les actions et stratégies des différents acteurs d’une filicre et la
manicre dont ils organisent la production et I’échange de matic¢res premieres (Bassett, 2018).
Ainsi, comprendre les structures du marché est essentiel pour que les commercants puissent
faire face a la concurrence et améliorer leurs performances (Erokhin et al., 2023). Les
recherches s’accentuent sur I'émergence de structures de marché en mettant l'accent sur le role
du comportement des consommateurs en matiere de choix dans I'évolution des résultats du
marché (Arnett et al., 2021). Par ailleurs, le paradigme structure-conduit-performance (SCP)
fournit des informations sur les comportements du marché et les résultats de performance
(Garcia et al., 2022). Ces diverses conceptions du marché mettent en évidence la nature
multiforme des structures de marché et l'interaction complexe entre la concurrence, la
coopération et la dynamique du marché.

2.2. Théorie de ’interventionnisme économique

La théorie de l'interventionnisme économique soutient que I'Etat peut intervenir dans
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I'économie pour corriger les inefficiences du marché, promouvoir le développement
économique et social, ou atteindre d'autres objectifs politiques (Frydman, 1988). Dans le
contexte des produits tropicaux, I'Etat peut intervenir pour stabiliser les prix, soutenir les
producteurs locaux, ou garantir l'approvisionnement des marchés intérieurs (Anibié, 2019).
Cela joue un role important dans I'influence de la variabilité des prix sur les marchés de produits
agricoles.

Les interventions gouvernementales, telles que les restrictions commerciales et les politiques
de stabilisation des prix, ont un impact sur la stabilité des prix et le bien-€tre des producteurs
(Bautista et Gehlhar, 1997). Ces interventions visent a stabiliser les prix du marché, a augmenter
les revenus des producteurs et a garantir des niveaux de prix acceptables pour les
consommateurs (Shively et al., 2002). Des ¢études montrent que les interventions
gouvernementales peuvent entrainer une augmentation de la variabilité des prix, en particulier
lorsque des politiques de distorsion sont mises en place (Ndikubwimana, 2022). Cependant,
I'analyse suggere que si un certain niveau d'intervention peut étre justifié pour remédier a
l'instabilité de 1'offre et des prix, I'évolution vers des régimes de libre-échange peut améliorer
de maniére significative le bien-étre des producteurs (Buba, 2019; Nganje et Ndawana, 2020).
La plupart des études dans le domaine de la commercialisation des produits tropicaux mettent
en exergue I’offre et la demande comme étant les facteurs influengant la variabilité des prix. La
présente étude aborde la part des stratégies des commergants ainsi que 1’intervention de 1’Etat
pour réguler les exportations afin de permettre la disponibilité pour le secteur secondaire
national et le controle des entrées en termes de taxe au niveau des frontieres du pays.

3. Matériel et Méthodes
3.1. Milieu d’étude

La présente étude s’est réalisée dans le département du Borgou situé au Nord-Bénin. Il est I’un
des départements du pole de développement 4 (PDA4) en charge de 1’anacarde et deuxiéme
producteur d’anacardes apres celui des collines. Cette région dispose de nombreuses ressources
en terres cultivables avec une superficie de 25856 km2 soit 22,34% de la superficie totale du
Pays et trés favorable a la culture de I’anacardier (MAEP, 2017). La production et la
commercialisation de la noix font partie des moyens de survie d’une bonne partie de la
population du département. Deux communes productrices d’anacardes ont fait 1’objet d’étude.
I1 s’agit de la commune de Tchaourou et de N’Dali. Ce sont les deux premicéres communes en
termes de superficie et de production annuelle (DSA/MAEP, 2022). Ce qui justifie leurs choix
pour abriter 1’étude.

3.2. Echantillonnage

L’¢échantillon est constitué des commercants de toutes catégories confondues (locaux comme
étrangers, détaillants, collecteurs, grossistes ou semi-grossistes) du systeme de
commercialisation dans les deux communes d’étude. L’identification des acteurs a été faite par
le biais d’un échantillonnage aléatoire en se basant sur la liste des acteurs obtenue au niveau
des cellules communales, des structures d’encadrement et des organisations de la filicre.
L’¢échantillon est proportionnel a la population de chaque catégorie d’acteurs du systéme
commercial. Au total, 200 individus ont fait I’objet de cette étude. Respectivement pour les
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deux communes (Tchaourou et N’Dali) les répondants étaient au nombre de 2 et 27 pour les
collecteurs, 33 et 42 pour les détaillants et 65 et 31 pour les grossistes.

Tableau 1: Répartition des types d’acteurs par commune d’étude

Type de commercant Total

Effectif Collecteurs Détaillants Grossistes
Commune Tchaourou 2 33 65 100
N’Dali 27 42 31 100
Total 29 76 95 200

Source : Réalisé par les auteurs, 2023
3.3. Collecte des données

Les données ont ¢été collectées a ’aide d’un questionnaire digitalis¢é sur la plateforme
Kobotoolbox. Cette plateforme permet d’avoir les données en temps réel et de notifier les biais
de saisie des enquéteurs. De plus, elle permet de disposer plus rapidement des données afin
d’éviter les pertes de temps et de données. Il était donc question de dérouler le questionnaire
aupres des commergants identifiés apres avoir pris un rendez-vous au préalable. Les données
collectées concernaient les caractéristiques socioéconomiques des commergants, les facteurs de
variation des prix, les intrants et extrants de commercialisation ainsi que les prix de vente et
d’achat.

3.4. Analyse des données
e Rentabilité économique et financiere

Les indicateurs de performances économiques et financieres ont été calculés a 1’aide d’une
approche méthodique adaptée des travaux de Paraiso et al., (2011) et Yabi et al., (2012). Il s’agit
d’une approche progressive partant des intrants de commercialisation aux indicateurs de
rentabilité économique et financiére.

- Chiffre d’affaires

Le chiffre d’affaires (CA) est le produit du rendement obtenu par le prix unitaire de vente. Il
représente pour cette étude la quantité de noix récoltée par le prix unitaire de vente. Il est
exprimé en FCFA par hectare (FCFA) et est déterminé par la formule suivante :
CA=Q+Pu(1)
Avec Q étant la quantité de noix et Pu = prix unitaire de vente du de la noix.
- Charges totales

Les charges totales (CT) dans la commercialisation des noix de cajou se décomposent en
charges variables (CV) et charge fixe (CF). La formule se présente comme suit :

CT =CV +CF (2)

Les charges variables (CV) constituent les charges qui sont directement li€es a la production
(engendrés par les colts variables) et qui varient en fonction de la quantité du produit. Ils
englobent divers ¢éléments essentiels tout au long de la chaine d'approvisionnement.

Les facteurs de production chez les producteurs : Il s’agit des semences, les herbicides de
désherbage, la main-d’ceuvre pour I’entretien. Ces charges sont supportées par le producteur.
Les charges de transport, d'entreposage et de manutention : Ils sont entrepris par tous les acteurs.
Le producteur, pour le transport du champ vers le magasin de son domicile et le commercant,
pour le transport vers les lieux de regroupement du produit ou pour exportation.
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Les charges fixes (CF) sont celles qui ne dépendent pas de la quantité de noix. On y inclut les

amortissements des magasins, les salaires du personnel permanent, etc.
- Marge Nette (MN)

La marge nette est obtenue selon Paraiso et al., (2012), Yabi et al., (2012) et Sodjinou, (2016)
en déduisant du chiffre d’affaires les charges totaux (CT) ou en déduisant de la marge brute
(MB), les charges fixes (CF). Elle est exprimée en FCFA/ha par la formule suivante :
MN = CA- CT OuCA- CV-CF = MB-CF (3)
Elle désigne le bénéfice ou le profit net du producteur. Si la marge nette est positive, on conclut
alors que le chiffre d’affaires arrive a couvrir toutes les charges (variables + fixes) et que le
producteur est économiquement performant. Par contre, si la marge nette est négative, alors le
chiffre d’affaires n’arrive pas a couvrir toutes les charges engagées.

- Taux de rentabilité (TRI)

Le taux de rentabilité Interne exprime la marge nette par unité de capital total. Dans ce cas, le
capital total investi n’est rien d’autre que la somme des cotits totaux de production et la valeur
de la main-d’ceuvre. Il est exprimé par la formule :
TRI = ((MN)) /((CT +VMO0))

VMO est obtenue en multipliant la quantité physique de main-d’ceuvre familiale par le prix
moyen p de la main-d’ceuvre salariée dans la zone de I’étude. De ce fait, le TRI est exprimé en
%.
En analyse de rentabilité économique, selon Sodjinou (2016), Fabrice et al., (2018), Tovignan
et al., (2018), I’interprétation du TRI se fait en le comparant au taux d’intérét i appliqué par les
institutions de micro finance dans la zone d’étude.
(a) st TRI> 1, alors I’activité est financiérement rentable et
(b) si par contre TRI<i, alors I’activité n’est pas financiérement rentable.

- Ratio Bénéfice Charge (RBC)

Il exprime le gain financier total obtenu par I’investissement d’une unité monétaire (1 FCFA
par exemple) (Paraiso et al., 2012). En économie agricole il est défini par la formule suivante :
RBC = CA/ (CT +VMO)

Ou CA est le chiffre d’affaires en valeur, CT les charges totales sans la valeur de la main-

d’ceuvre familiale utilisée et VMO la valeur totale de cette main-d’ceuvre familiale. Ainsi :

(a) si RBC >1, alors 1 franc investi génere plus de 1 FCFA comme bénéfice, et ’activité de
production financiérement rentable.

(b) si RBC < 1, alors 1 franc investi génére moins de 1 FCFA comme bénéfice, et I’activité de
commercialisation des noix est dite financiérement non rentable, le producteur gagne moins
qu’il n’investit.

e Comparaison des moyennes des marges nettes entre les acteurs

Dans cette étude portant sur I'impact des facteurs de variations sur les prix des noix de cajou,
I'analyse de la variance (ANOVA) a été employée comme méthode statistique pour comparer
les moyennes des marges nettes entre différents types d'acteurs, a savoir les collecteurs, les
détaillants et les grossistes. L'utilisation de ' ANOVA offre une approche robuste pour détecter
les variations significatives entre plusieurs groupes (Sanon et al., 2021; Toure et al., 2021; Zadi
Set al., 2023). La statistique de test F de ' ANOVA a été calculée pour évaluer si les variations
entre les moyennes des marges nettes étaient statistiquement significatives. Une valeur
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significative indiquerait des différences notables entre au moins deux des groupes d'acteurs en
termes de marges nettes.
e Effet de la variation des prix sur la rentabilité économique financiére

Pour analyser les effets des facteurs de variation des prix sur les indicateurs de rentabilité
économique et financicre, j'ai utilis¢é le modele Seemingly Unrelated Regression Equation
(SURE) (Kindemin et al., 2019; Sigue et al., 2019). Dans ce contexte, mes variables
dépendantes sont la Marge nette (MN) et le Taux de Rentabilité¢ Interne (TRI). Les modéles
d'équations exprimant la relation entre ces performances économiques, les facteurs explicatifs,
et les zones d'é¢tude sont formulés comme suit :

MN,: = 0(10 + ZﬁleU +Zy1]BU +Z§1] Cl] + €i1
J ) J

TRIL = (ZZO + Z'BZJAU +ZYZJBU +Z62]CU + giz
J ) J

Les indices i et j représentent respectivement le producteur et le type de performance. A;; , B;;
et C;;j représentent les facteurs de variation des prix des noix de cajou. Les termes aq, et @,
sont les constantes, f;;, y1j et C;; sont les coefficients associ€s respectivement aux facteurs de
variation et & et &, sont les termes d'erreur. Ces €quations ont été estimées a I'aide de la

méthode des MCO (Moindres Carrés Ordinaires) par le biais d'une régression apparemment
indépendante (SURE). Les résultats ont été analysés avec le logiciel STATA 15. Le tableau 1
présente la liste des variables utilisées dans le modele.

Tableau 2 : Variables Facteurs de variation des prix introduites dans le modéle

Variables Description Types Modalités Signe
attendu

FDEMAND Demande des noix de cajou Dichotomique 0=Non, 1=0ui +
FOFFRE Offre des noix de cajou Dichotomique 0=Non, 1=0ui -
FEXPORT Disponibilité d’Exportateurs Dichotomique 0=Non, 1=0ui +
FQUALITE Qualité des produits Dichotomique 0=Non, 1=0ui +
FLIEUVENTE Lieu de vente Dichotomique 0=Non, 1=0Oui +
FPERIOD Période de vente Dichotomique 0=Non, 1=0ui +/-
FCONCURENCE Concurrence Dichotomique 0=Non, 1=0Oui +

Source : Réalisé par les auteurs, 2023

4. Résultats
4.1. Caractéristique sociodémographique des acteurs de la filiere

Le tableau 2 résume les statistiques descriptives de 1’échantillon avec un focus sur les
caractéristiques sociodémographiques. La répartition est faite suivant les types d’acteurs.

I1 ressort que la plupart des acteurs de commercialisation d’anacarde sont de sexe masculin
présentant une proportion de 68,5% contre 31,50% chez les femmes. Dans toutes les catégories
d’acteurs, les femmes ont une proportion inférieure a celle des hommes. Cette différence
pourrait suggérer que le sexe influence le type d’acheteur qu’une personne est susceptible de
devenir. La répartition des catégories d’acheteurs par tranche d’age indique que pour la tranche
d’age de 20 a 30 ans, les collecteurs représentent 5%, les détaillants, 16% et les grossistes 16%,
soit 37% de I’échantillon. Pour la tranche d’age de 30 a 40 ans, elle représente au total 42,5%.
La tranche de 40 a 50 ans présente des proportions de 1,5%, 5,5% et 5,5%, totalisant 12,5%.
Quant a la tranche des 50 ans et plus, elle présente une proportion totale de 8%. Les résultats
du test du Chi2 révelent une valeur de 15,97 avec une probabilité associée (p) de 0,067,
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indiquant que la différence observée dans la répartition des catégories d’acheteurs par tranche
d’age n’est pas statistiquement significative a un seuil de 5% (car p > 0,05). Notons aussi que
la plupart des acteurs ont atteint le second cycle 36%, suivi du niveau primaire 27% et du niveau
supérieur 22%. Le test du Chi2 indique une probabilité (p) de 0,000, indiquant que la différence
observée dans la distribution des catégories d’acheteurs par niveau d’instruction est
statistiquement significative au seuil de 5% (car p < 0,05).

Tableau 2 : Caractéristiques socio démographiques selon les types d’acteurs

Catégorie d’acheteurs
Collecteurs Détaillants Grossistes Ensemble
Sexe Féminin 3,00% 17,50% 11,00% 31,50%
Masculin 11,50% 20,00% 37,00% 68,50%
Test de x2 Pearson chi2(3) =14,45 Pr=0,002
Age [20-30[ 5,00% 16,00% 16,00% 37,00%
[30-40[ 6,00% 13,50% 23,00% 42,50%
[40-50[ 1,50% 5,50% 5,50% 12,50%
[50----[ 2,00% 2,50% 3,50% 8,00%
Test de x2 Pearson chi2(9) = 15,97 Pr=0,067
Niveau Aucun 2,00% 11,00% 2,00% 15,00%
d’instruction Primaire 1,50% 10,50% 15,00% 27,00%
Secondaire 7,00% 12,00% 17,00% 36,00%
Supérieur 4,00% 4,00% 14,00% 22,00%
Test de y2 Pearson chi2(9) = 32,65 Pr=0,000

Source : Réalisé par les auteurs, 2023
4.2. Indicateurs de rentabilité économique et financiére

Le tableau suivant fait un récapitulatif des indicateurs de rentabilité économique et financiére
de I’activité de commercialisation des noix de cajou dans les communes d’étude. La répartition
est faite en fonction des types de commercants de I’échantillon.

Le tableau ci-dessous, révele des variations significatives entre les acteurs impliqués dans le
circuit de commercialisation. Les collecteurs affichent un chiffre d'affaires moyen ¢€levé de 26,2
millions, mais avec une variabilité importante (78,3 millions). Les collecteurs participent
activement dans la chaine d'approvisionnement, mais ils sont soumis a une forte variabilité des
revenus. Cette variabilité est due a plusieurs facteurs, notamment la volatilit¢ des prix du
marché. Les grossistes présentent une moyenne de 1 197 038, également avec une variabilité
importante. Les colits totaux varient considérablement entre les acteurs, les détaillants ayant
des cofits plus bas. Mais ils réalisent des marges brutes plus faibles. Cela suggere que les
détaillants sont efficaces dans la gestion de leurs cofits. Ils prennent moins de risque que les
autres acteurs, mais en termes de bénéfice ils sont moins rentables. Les marges brutes montrent
des différences notables, les collecteurs affichant une moyenne de 2 927 214, les détaillants de
63 658, et les grossistes de 353 001. Les ratios bénéfice-colt (RBC) indiquent que 1'ensemble
du secteur est rentable, les grossistes ayant le ratio le plus élevé. Cela suggére que ce segment
du marché est le plus rentable. Les grossistes tirent profit de leur position dans la chaine
d'approvisionnement pour négocier des prix plus favorables et réaliser des marges plus élevées.
Ils ont I’acces facile et rapide a I’information. Les taux de rentabilité interne sont tous positifs,
les grossistes présentant le TRI le plus élevé, suggérant une rentabilité plus importante pour ce
cette catégorie.
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Tableau 4 : Indicateurs rentabilité économique et financiére par type d'acteurs

Indicateurs Types d’acteurs Moyenne Ecart-type
Chiffre d’affaires (CA) Collecteurs 26200000 78300000
Détaillants 360160 450714,1
Grossistes 1197038 7155344
Ensemble 4506576 31100000
Couts Totaux (CT) Collecteurs 23300000 69800000
Détaillants 305493,7 416256,7
Grossistes 871798 ,6 5181710
Ensemble 3911966 27600000
Marge Brute (MB) Collecteurs 2927214 8540542
Détaillants 63658,95 54832,59
Grossistes 353001,8 1988927
Ensemble 615759,5 3605802
Marge Nette (MN) Collecteurs 2908535 8546807
Détaillants 54666,29 58445,52
Grossistes 325239,3 1977969
Ensemble 594610,7 3593726
Ratio Bénéfice Cout Collecteurs 1,17 0,23
(RBC) Détaillants 1,28 0,26
Grossistes 1,41 0,27
Ensemble 1,33 0,27
Taux de Rentabilité Collecteurs 0,17 0,23
Interne (TRI) Détaillants 0,28 0,26
Grossistes 0,41 0,27
Ensemble 0,33 0,27

Source : Réalisé par les auteurs, 2023
4.3. Comparaison des moyennes entre les marges nettes des acteurs

Le tableau ci-dessous présente les moyennes et les écarts-types des marges nettes pour
différents types de commergants, a savoir les collecteurs, les détaillants et les grossistes ainsi
que l'analyse de variance (ANOVA) montrant les différences entre les moyennes des marges
nettes des collecteurs, des détaillants et des grossistes.

Tableau 5: Comparaison des moyennes des marges nette entre les acteurs

Type de commercant Moyenne Ecart-type Effectif des acteurs
Collecteurs 2882731.2 8488374.7 29
Détaillants 54666.287 58445.522 75
Grossistes 325239.29 1977969.3 96

Total 594610.75 3593725.7 200
Test ANOVA (Analysis of Variance)

Source Somme des Carrés MS F Prob > F

Intergroupes 1.8066e+14 9.0330e+13 7.45 | 0.00

Intragroupes 2.3894e+15 1.2129e+13

Total 2.5701e+15 1.2915e+13

Source : Réalisé par les auteurs, 2023
Les résultats du test ANOVA indiquent des variations significatives dans la marge nette entre
les différents types d'acteurs impliqués dans la commercialisation des noix de cajou. Les
collecteurs présentent une marge nette moyenne substantielle de 2 882 73,2, soulignant une
rentabilité €élevée, bien que la variabilité soit marquée. Ils réalisent des marges nettes moyennes
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¢levées, malgré une variabilité importante. Cette rentabilité est due a plusieurs facteurs,
notamment leur position au début de la chaine d'approvisionnement. IIs arrivent a acheter les
produits dans les lieux les plus reculés ou les producteurs leur vendent des produits a couts
relativement réduits, leur permettant d’avoir des marges plus grandes. En revanche, les
détaillants affichent une marge nette moyenne relativement faible de 54666,287, avec une
stabilité relative dans leurs résultats. Ils réalisent des marges nettes moyennes faibles, avec une
stabilité relative. Cette faible rentabilité est attribuable a la forte concurrence entre les
détaillants et les cotits élevés de distribution. Les grossistes présentent une marge nette moyenne
intermédiaire de 325 239,29, mais avec une dispersion significative. Ces €carts notables entre
les groupes soulignent 1'impact significatif du type d'acteur sur la rentabilité économique dans
le secteur de la noix de cajou. La variabilité des prix des noix de cajou est I’un des facteurs qui
s’appliquent a tous ces acteurs de manicre générale et spécifiquement les grossistes influengant
directement les marges réalisées le long du circuit.

4.4. Effet des facteurs de variation du prix de cajou sur les indicateurs de
rentabilité

Les résultats du modéle de régression simultanée Seemingly Unrelated Regression (SUR) entre
les facteurs de variation des prix et les indicateurs de rentabilité, a savoir la marge nette et le
taux de rentabilité interne (TRI), mettent en évidence des relations significatives et complexes
entre ces variables.

Tableau 6: Résultat du modeéle de régression SURE

Variables MN TRI
Coef. Std. Err. | z Coef. Std. Err. | z
FDEMAND 45,93*** | 1597 2,87 | 0,08 0,04 1,81
FOFFRE 24,34 18,20 1,34 | 0,11** | 0,05 2,23
FEXPORT -47,80** | 19,45 -2,46 | -0,12** | 0,05 -2,27
FQUALITE 43,84*** | 1570 2,79 | 0,08 0,04 1,89
FLIEUVENTE -30,86 17,79 -1,73 | -0,06 0,05 -1,24
FPERIOD 25,46 16,86 151 | 0,11** | 0,04 2,39
FCONCURENCE | -10,24 20,27 -0,51 | -0,03 0,05 -0,63
—cons 151,28 16,68 9,07 | 0,31 0,04 6,48

Source : Réalisé par les auteurs, 2023

Les résultats de la régression indiquent plusieurs relations significatives entre les variables
indépendantes et les variables dépendantes, MN et TRI.

Pour la variable MN, la variable de la demande présente une influence positive et significative
(p< 0,00) de méme que la qualité des noix montre des relations positives significatives
(coefficients respectifs de 24,34 avec p< 0,05 et 43,84 avec p< 0,001). Cette relation explique
le fait que la demande pour les noix de cajou, satisfaite par la production de noix de cajou au
niveau local ou au niveau des pays tiers est trés souvent plus élevée que 1’offre. De méme la
baisse de production conduit & une baisse des prix des noix de cajou sur le marché ce qui touche
la Marge Nette des acteurs de commercialisation. La relation positive entre I’offre et la Marge
peut étre expliquée par le méme facteur. Les noix de cajou de meilleure qualité sont
généralement vendues a des prix plus ¢élevés, ce qui peut augmenter le TRI des acteurs de la
filiere au Bénin. La disponibilité des exportateurs (FEXPORT) présente une relation négative
significative (coefficient = -47,80, p< 0,01), indiquant un impact sur MN. Le nombre
d’exportateurs disponible des noix de cajou sur le marché international est beaucoup plus
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intéressante du point de vue écoulement des produits, mais entrainant une chute des prix des
noix de cajou sur le marché local, ce qui peut réduire la MN des acteurs de la filiere au Bénin.
Pour la variable TRI, des tendances similaires sont observées. C’est le nombre d’offreurs de
noix de cajou qui a un impact positif significatif sur le taux de rentabilité interne (TRI)
contrairement a la marge nette. Cela témoigne que la quantité augmente plus on a d’offreurs.
La qualité des noix de cajou a un impact positif significatif sur le TRI au seuil de 10 %. Une
augmentation de la qualité des noix de cajou entrainera une augmentation du TRI. Notons aussi
que la période de vente influence le TRI. Pour certains producteurs, les noix vendues en tout
début de campagne sont souvent plus chéres.

5. Discussion

Les résultats de 1'évaluation de la rentabilité de la commercialisation des noix de cajou révélent
des variations significatives entre les acteurs impliqués dans le circuit. Les collecteurs affichent
un chiffre d'affaires moyen élevé avec une forte variabilité due a la volatilité des prix du marché.
Les grossistes présentent la rentabilité la plus €levée, tirant profit de leur position dans la chaine
d'approvisionnement. Les détaillants ont des cofits plus bas, mais des marges brutes plus faibles,
indiquant une efficacité dans la gestion des colits. Aihounton et al., (2016) indique que 1'analyse
des marges nettes sur la commercialisation des noix de cajou a Tchaourou, au Bénin, a révélé
des marges nettes moyennes de 9,08 FCFA/kg pour les collecteurs, 13,12 FCFA/kg pour les
détaillants, 10,56 FCFA/kg pour les semi-grossistes et 21,16 FCFA/kg pour les grossistes. Cette
répartition est semblable a celle de notre étude en termes de rang selon les marges nettes avec
une différence dans la valeur de ces marges. Miassi et al., (2018) sont parvenus a un résultat
similaire dans leur étude faite sur la répartition des marges dans la filiere mais. L’analyse de
variance révele des fluctuations significatives dans la marge nette entre les acteurs. Les
collecteurs ont une rentabilit¢ élevée en raison de leur position au début de la chaine
d'approvisionnement. En rapport avec les études de Li and Sutunyarak, (2023), la position dans
d’un acteur dans la chaine peut influencer sa rentabilité. Les détaillants font face a une forte
concurrence et des cofits élevés de distribution, entrainant une rentabilité plus faible. Pour Zhou
et Li (2020) les détaillants ont une rentabilité plus faible que les collecteurs, car ils font face a
une forte concurrence et a des colts élevés de distribution." Contrairement a d’autres études
(Boukar et al., 2016; Gbaguidi, 2019), les grossistes ont une rentabilité intermédiaire avec une
dispersion significative. Par ailleurs, la demande et la qualité des noix ont des relations positives
sur les indicateurs. La disponibilité des exportateurs a un impact négatif sur la marge nette, en
raison de la concurrence internationale affectant les prix locaux. C’est pourquoi, il est dit que
la pratique d’un prix relativement bas permettra au Bénin d’accroitre significativement le
niveau actuel de ses exportations de noix cajou a court et a long termes (Adegbola & Zinsou,
2010). Le nombre d’offreurs induit un impact positif ainsi que la période de vente (Felix, 2020;
Olivier & Viscogliosi, 2022). Ces auteurs montrent I’influence qu’a le nombre d’offreurs d’un
bien ou service agricole sur sa performance économique et financiere.

6. Conclusion

Cette ¢tude a mis en lumicre l'impact significatif de la variabilité¢ des prix sur la rentabilité
économique et financiere des acteurs de la commercialisation des noix de cajou. Les résultats
indiquent que les collecteurs et les grossistes sont plus rentables, tandis que les détaillants, bien
que bénéficiant de colits plus bas, affichent des marges brutes plus faibles. L'analyse des
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facteurs de variation des prix a révélé que la demande de noix, le nombre d'offreurs, la qualité
des produits et le lieu de vente sont des éléments clés influencgant la rentabilité économique.
Ces résultats soulignent 1'importance pour les acteurs de la chaine de commercialisation de
prendre en compte ces facteurs dans leurs stratégies commerciales. Les implications de cette
¢tude sont diverses suivant le type d’acteurs. Tout d'abord, les collecteurs et les grossistes
pourraient bénéficier de stratégies visant a atténuer l'impact de la volatilité des prix, notamment
en renforcant leurs capacités de négociation et en diversifiant leurs sources
d'approvisionnement. Les détaillants, quant a eux, pourraient explorer des méthodes de gestions
plus efficace.
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